Sistema integrado de Gestion Fecha: 14/11/2024
Modulo de Logistica Hora: 02:54:00 p.m.
SOLICITUD DE COTIZACION N° 573
UNIDAD EJECUTORA : 300 GERENCIA REGIONAL DE EDUCACION CUSCO
NRO. IDENTIFICACION : 796
Sefores:
Direccién:
Telefono: Fax:
Nro. Cons.: Fecha: 14/11/2024 Documento:
Concepto: SERVICIO DE DIFUSION Y SENSIBILIZACION DE PROYECTO DE INVERSION
CANTIDRD UNIDAD PRECIO
REQUERIDA MEDIDA DESCRIPCION UNITARIO PRECIO TOTAL
1 SERVICIO SERVICIO DE DIFUSION Y SENSIBILIZACION DE PROYECTO DE INVERSION
SEGUN TERMINOS DE REFERENCIA
TOTAL

Las cotizaciones deben estar dirigidas a GERENCIA REGIONAL DE EDUCACION CUSCOD

Condiciones de compra
- Forma de pago:
- Garantia:
- La cotizaclon debe incluir 1.G.V.
- Plazo de entrega [ Ejecucion del servicio:

- Tipo de moneda:
- Validez de la cotizacion:
- Remitir junto con su cotizacion la declaracion jurada y Pacto de Integridad, debid; firmad.

- Indicar su razdn social, domicilio fiscal y nimero de RUC
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CUSCO

“Decenio de la igualdad de oportunidades para mujeres y hombres”
“Afio del Bicentenario de la consolidacion de nuestra independencia y da la conmemoracion de las heroicas batallas de Junin y Ayacucho”

TERMINOS DE REFERENCIA

DENOMINACION DE LA CONTRATACION: SERVICIO DE DIFUSION Y SENSIBILIZACION DEL
PROYECTO (DIFUSION DE EVENTO) para el proyecto “CREACION DE LOS SERVICIOS DEL CENTRO
DE RECURSOS EDUCATIVOS PARA LA EDUCACION BASICA REGULAR EN LA DIRECCION
REGIONAL DE EDUCACION DEL GOBIERNO REGIONAL DEL CUSCO, DISTRITO DE SAN SEBASTIAN
- PROVINCIA DE CUSCO - DEPARTAMENTO DE CUSCO", CON CUI - 2506860.

I.  FINALIDAD PUBLICA

Contar con el servicio de difusion del evento a fin de dar a conocer las actividades del Proyecto CREE a la

A poblacion de la region del Cusco mediante medios de comunicacion de alcance y cobertura regional, tanto
g : en television, radio y las redes sociales. Para ello, es indispensable contratar un servicio especializado el
- difusion y publicidad en estos diversos medios, asegurando asi una amplia visibilidad en la regién de Cusco.

4 Il. OBJETIVOS DE CONTRATACION

Informar a la poblacién en general acerca de las actividades del proyecto CREE, mediante los diferentes

e _ medios de comunicacion, televisivos, radiofonicos, impresos y redes sociales de alcance regional y de esta

; {, e, f{"ﬁ . manera difundir el trabajo en favor de la educacion que desarrolla el proyecto. La difusion se realizara a

& \‘} través de una comunicacion clara destacando la importancia de una comunidad comprometida con la

: " j: educacion. Esto fortalece el compromiso de todos hacia una educacion de calidad y un desarrollo integral
vy /’ en la region.

"C; e
,.,f/

ll.  ESTRATEGIA DE MEDIOS:

Para maximizar el impacto y la efectividad de esta campafia, se propone una estrategia de medios mixta,
que combina de una manera estratégica los medios tradicionales con los digitales. Esta combinacion no
solo permitira una mayor segmentacion del publico objetivo, sino que también optimizara los resultados a
través de un enfoque coordinado y adaptable.

MEDIOS TRADICIONALES:
A. TELEVISION:

» Spots publicitarios:
= Spots: Difundir anuncios de television (30 o0 60 segundos) que destaquen los beneficios

del proyecto CREE de manera clara y atractiva.
» Historias emotivas: Utiliza historias reales de estudiantes, docentes o padres de

familia que se hayan beneficiado del proyecto para conectar con la audiencia a un nivel
maés personal.

————— = — \
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“Decenio de la igualdad de oportunidades para mujeres y hombres”

*Afio del Bicentenario de fa consolidacion de nuestra independencia y da fa conmemoracion de fas heroicas batallas de Junin y Ayacucho”

> Programas de television:

B. RADIO:

»> Spots

!

Entrevistas: Representantes del proyecto CREE y GEREDU participan en programas
de television, como noticieros, magazines o programas educativos, para hablar sobre
los objetivos, logros y desafios del proyecto.

Reportajes especiales: Realiza reportajes especiales que muestren el trabajo y logros
del proyecto. Al final de cada reportaje incluye una llamada a la accion clara y concisa,
como visitar la pagina web del proyecto, descargar la aplicacion Inti Aprende y seguir
las redes sociales o participar en eventos.

y entrevistas para radio:

Entrevistas: Invita a representantes del proyecto CREE a participar en programas de
radio, como noticieros, magazines o programas educativos, para hablar sobre los
objetivos, logros y desafios del proyecto.

Spots pegadizos: Difusion de spots de radio (45 a 60 segundos) con mensajes claros
y concisos que destaquen el trabajo y los resultados del proyecto CREE.

€. MEDIOS IMPRESOS:

= Notas de prensa: publicar actividades del proyecto cree en notas periodisticas en prensa

impresa.

D. MEDIOS DIGITALES:

» Redes Sociales:

Publicaciones regulares: Publicar contenido variado como fotos, videos, testimonios,
noticias y actualizaciones sobre el avance del proyecto.

Live streams: Transmisiones en vivo de eventos, entrevistas o talleres para conectar
en tiempo real con tu comunidad.

Influencer marketing: Colaboracion con influencers educativos o tecnolégicos para
promocionar el proyecto a través de sus canales.

IV.  ALCANCES Y DESCRIPCION DEL SERVICIO

El servicio de CONTRATACION DEL SERVICIO DE DIFUSION Y SENSILIZACION DEL PROYECTO
(DIFUSION DE EVENTO) contempla lo siguiente:

- L
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Realizar un plan de medios para la ejecucion del servicio de difusién publicitarios audiovisuales en
medios de comunicacion de alcance regional en coordinacion con el area de Relaciones Publicas del
proyecto CREE, segln los siguientes criterios:

a. DIFUSION EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION
v" Television para emision de informes audiovisuales:

« Cantidad de medios: Contar con cuatro (4) medios de comunicacién en formato
television para la emision de informes audiovisuales.

% Duracion de emision de informes: 3 a 4 minutos por emision.
“+ Frecuencia de emision: 8 informes audiovisuales por 1 mes (2 por medio) "
< Temas a cubrir: Logros y Avances del proyecto, testimonios, resultados obtenidos, =
etc. ’
W\, v" Television para emision de spots publicitarios:
A < Cantidad de medios: Contar con cuatro (4) medios de comunicacién en formato
: 'I television para la emision de informes audiovisuales
7 ++ Duracion del spot: 30 a 60 segundos.
¢ Frecuencia: 4 veces al dia por 25 dias cada mes
< Pauta publicitaria: 2 spots en la mafiana (7 a 8 am.), 2 spots en la noche (7 a 8

p.m.)

v Television para entrevistas:
++ Cantidad de medios: Contar con cuatro (4) medios de comunicacion en formato
television para la emision de informes audiovisuales
Duracién de entrevista: A determinar por el entrevistador (No menos de 5 minutos).
Frecuencia de entrevistas: 1 entrevista semanal por medio
++ Temas a cubrir: Avances y logros del proyecto, testimonios, resultados obtenidos,
efc.

v" Radio para entrevistas:

% Cantidad de medios: Contar con seis (6) medios de comunicacion en formato
radiofonico para el desarrollo de entrevistas con representantes del proyecto CREE
Duracion de entrevista: A determinar por el entrevistador (No menos de 5 minutos).
Frecuencia de entrevistas: 1 entrevistas por medio por semana (1 por semana) 12
en total.

% Temas a cubrir: Avances y logros del proyecto, testimonios, resultados obtenidos,

efc.
v" Radio para spots:

L)
L

.
e

*

% Cantidad de medios: Contar con seis (6) medios de comunicacion en formato
radiofonico
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+¢ Duracién del spot: 60 segundos.
< Frecuencia: 6 veces al dia
+ Pauta publicitaria: 2 spots en la mafiana (7 a 8 a.m.), 2 spots en la tarde (1 a 2
p.m.), 2 spots en la noche (7 a 8 p.m.)
v Radio para informes:

% Cantidad de medios: Contar con seis (6) medios de comunicacion en formato
radiofonico
+¢+  Duracion del informe: 3 a 4 minutos por emision.
% Frecuencia: 6 informes audiovisuales (1 por medio)
+ Temas a cubrir: Logros y Avances del proyecto, testimonios, resultados obtenid
etc.
v Prensa impresa:
% Cantidad de medios: contar con dos (2) medios de comunicacion en formato
impreso para la publicacion de notas periodisticas
% Seccion: Pagina impar del periodico, A
% Color: full color con imagenes \ )
++ Frecuencia: 1 publicacion por entregable V-

SNEO

mi- Tea87197

Lic. Betsada

*
PROGECTD

CREE

GEREDU
Cusco

v" Redes sociales para transmision en vivo:
% Cantidad de medios: Contar con tres (3) medios de comunicacién en formato de
redes sociales (Facebook, tik tok y youtube)
% Duracion de la transmision: 15 minutos a mas por transmision.
« Frecuencia: 3 transmisiones por 1 mes

1. PARA TELEVISION:

» Spots publicitarios:
= Spots: Creacion de anuncios de television (30 o 60 segundos) que destaquen los
objetivos y logros del proyecto CREE de manera clara y atractiva.
= Historias emotivas: Creacion spots e informes que incluyan historias reales de
estudiantes, docentes o padres de familia que se hayan beneficiado del proyecto para
conectar con la audiencia a un nivel mas personal.

> Programas de television:

= Reportajes especiales: Guionizacion y produccion de reportajes especiales que
muestren el frabajo y logros del proyecto. Al final de cada reportaje incluye una llamada
a la accion clara y concisa, como visitar la pagina web del proyecto, descargar la
aplicacion Inti Aprende y seguir las redes sociales o participar en eventos.
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2. PARARADIO:

» Spots para radio:
= Spots pegadizos: Produccion de spots de radio (45 segundos) con mensajes claros y
concisos que destaquen el trabajo y resultados del proyecto CREE.

3. PARA MEDIOS DIGITALES:

/ - > Redes Sociales:
] 3 = Videos cortos para redes: Produccion de videos en formato reels para Facebook y Tik
Tok y shorts para youtube. Con contenido llamativo que no supere los 45 segundos.

SEGMENTACION DEL P UBLICO

o oy e Rango de edad: Segln la necesidad comunicativa del proyecto adolescentes jovenes
SRR adultos jovenes y adultos.
o Ubicacién geografica: A nivel regional
_ o Temas de interés basicos del publico objetivo: Educacion, docencia, capacitacion,
ciencia, tecnologia, lectura, misica, lenguas originales, temas de coyuntura y ofros
relacionados al contenido comunicativo.
o Géneros: Todos.
o Criterios de fecha y hora: Dependiendo de la necesidad comunicativa del proyecto

V.  PROCEDIMIENTO
No corresponde

VL.  PLAN DE TRABAJO
No corresponde

VIl. RECURSOS A SER PROVITOD POR EL PROVEEDOR
No corresponde

VIl. RECURSOS A SER PROVITOD POR LA ENTIDAD
No corresponde

IX.  REGLAMENTOS TECNICO, NORMAS METROLOGICAS Y SANITARIAS

No corresponde
X.  SEGUROS
No corresponde
= S —N
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“Decenio de la igualdad de oportunidades para mujeres y hombres”

“Afio del Bicentenario de fa consolidacion de nuestra independencia y da la conmemoracion de las heroicas batallas de Junin y Ayacucho”

Xl.  SISTEMA DE CONTRATACIONES

Xll. PRESTACIONES ACCESORIAS

No corresponde

Xill. REQUISITOS DEL PROVEEDOR:
v" Persona natural o juridica, con experiencia en el rubro de publicidad y difusion en medios
de comunicacion, que debera acreditar con facturas, ordenes de servicios, contratos
minimamente en 2 servicios.

Contar co
Contar co
Contar co

ANENENEN

¥,

Presentar proforma de medios de comunicacion.

n RNP
n RUC activo y habido
n un codigo de cuenta interbancario CCl actualizado.

“XIV. PLAZO DE EJECUCION
51

la orden d

XV. ENTREGABLES

v" PLAZO: La ejecucion sera de 20 dias calendarios como plazo méximo, con 3 entregable,
el cual empieza a regir a partir del dia siguiente de suscrito el contrato o de la notificacién

el servicio.

El proveedor debera entregar 2 entregables por la ejecucion del servicio, los cuales deberan
estar enmarcados dentro del alcance descrito en el numeral [V, de los presentes términos de

referencia.
ENTREGABLES/ | PLAZO DE REALIZACION DEL SERVICIO
INFORMES
Primer A los 10 dias calendarios contabilizados a partir del dia siguiente de la
entregable suscripcion del contrato u orden de servicio el proveedor presenta una
carta con informe la elaboracion con las evidencias.
Segundo A los 10 dias calendarios contabilizados a partir del dia siguiente de la
entregable suscripcion del contrato u orden de servicio el proveedor presenta una
carta con informe y un DVD con las evidencias de las entrevistas y
reportajes tanto en radio como en television programa informativo emision.

XVI. CONFIDENCIALIDAD
El proveedor se compromete a no revelar comentar suministrar o transferir de cualquier forma a
terceros informacion que hubiese recibido directa o indirectamente de GEREDU o que o0 que se
hubiese generado como parte del servicio el incumplimiento de esta obligacion dara lugar a la
resolucion inmediata del contrato.

el
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XVII. CONFORMIDAD
Sera otorgada por el area usuaria y técnica a través de la verificacion del cumplimiento segun el
contrato, términos de referencia y de las condiciones establecidas de acuerdo a la Ley de
Contrataciones del Estado, en su articulo 143° del Reglamento de Contrataciones del Estado.

XVII.  FORMAS Y CONDICIONES DE PAGO

El pago del servicio se efectuara de forma PARCIAL, de acuerdo a la valorizacion mensual al
finalizar cada entregable (3), previa conformidad del area usuaria y presentacion de los siguientes
documentos:
v Carta e informe por tramite documentario donde se detalle el servicio brindado
adjuntando un DVD debidamente rotulado con la evidencia de la produccion emision y -

transmision del programa informativo
v Comprobante de pago a nombre del GOBIERNO REGIONAL CUSCO/ GEREDU _
considerar el RUC: 20527147612. v St

B ¥

'ONI: 71887117

e Bots4yfa Mamani Tocs

XIX.  PENALIDAD POR MORA
El incumplimiento del proveedor en todo o en parte de sus obligaciones dara lugar a la aplicacion
automatica de una penalidad méaxima equivalente al 10% por cada dia de atraso para efectos, en
las ordenes de compras o contratos se debera incluir la clausula de la penalidad diaria segun
corresponda.
Esta penalidad sera reducida en los pagos a cuenta, del pago final o en la liquidacion final la
penalidad se aplicara automaticamente y se calculara de acuerdo a la siguiente formula:
Penalidad Diaria = 0.10 x monto vigente
F x plazo vigente en dias

XX. RESPONSABILIDAD POR LA ASIGNACION DE BIENES

No corresponde

XXI.  RESPONSABILIDAD DEL CONTRATISTA
La recepcion conforme de la prestacion por parte de LA ENTIDAD no enerva su derecho a reclamar
posteriormente por defectos o vicios ocultos, conforme a lo dispuesto por los articulos 40 de la Ley
de Contrataciones del Estado y 173 de su Reglamento.

El plazo maximo de responsabilidad del contratista es de 01 afio, contado a partir de la conformidad
otorgada por LA ENTIDAD.

XXIl. ANEXOS
No corresponde
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